ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS DA CONCORRENCIA N° 01/2025 — PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - INVOLUCRO 1, VIA NAO
IDENTIFICADA

Aos onze dias do més de agosto de dois mil e vinte e cinco, as 9h30, na sede do Conselho
Regional de Enfermagem do Rio Grande do Norte (Coren-RN), situada a Rua das
Gardénias, n® 1805, bairro Lagoa Nova, Conjunto Mirassol, Natal-RN, reuniram-se os
membros da Subcomissdo Técnica para o julgamento das propostas técnicas da
Concorréncia n® 01/2025, tipo Melhor Técnica, cujo objeto € a contratagdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda. Na ocasido, o Agente de
Contratagdo do Coren-RN, Sr. Helton Tarcisio de Oliveira Silva, entregou dois
involucros, sem identificacdo e via ndo identificada. Em seguida, a Subcomissdo deu
inicio aos trabalhos, optando primeiramente pela leitura do edital e do briefing, seguida
da discussdo da agenda inicial. Realizou-se, entdo, o nivelamento entre os membros,
visando a preparag¢do para o julgamento, com estudo e compreensdo do objeto, critérios
e metodologia avaliativa definidos no edital, conforme a legislagéo aplicavel, priorizando
0s seguintes topicos: Briefing; Apresentagdo e elaboragcdo da proposta técnica;
Julgamento das propostas técnicas, com énfase na metodologia de apuragdo da nota;
Procedimentos licitatérios. Foram elaboradas as planilhas de julgamento, contemplando
a analise das propostas apresentadas quanto ao atendimento as condi¢Ges previstas no
edital e seus anexos. O critério técnico estabeleceu a seguinte pontuacgdo: Plano de
Comunicagdo Publicitaria — total: 80 pontos. Raciocinio Bésico: 10 pontos. Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria: 25 pontos. Ideia Criativa: 30 pontos. Estratégia de Midia e
Nao Midia: 15 pontos. Reconheceu-se a necessidade de formularios para julgamento
individual, cujas notas seriam posteriormente consolidadas na planilha final.
Prosseguindo, deliberou-se sobre os critérios e a agenda de atuag@o, observando a Lei n°
12.232/2010, a Instru¢do Normativa SECOM/Presidéncia da Republica n® 01/2023 e o
edital do certame. Foi realizada a analise formal dos cadernos tunicos (vias ndo
identificadas) das duas participantes. Considerou-se que pequenas variagdes formais —
como diferengas de margens ou de niimero de paginas excedendo o limite estabelecido
para “Raciocinio Basico + Estratégia de Comunicagdo + Relacdo das Pegas da Ideia
Criativa” — configuram falhas inessenciais, sem prejuizo ao contetido, aplicando-se o
principio da razoabilidade. Assim, decidiu-se pela continuidade da analise e julgamento

de todas as propostas técnicas. Em seguida, iniciou-se a analise individual das propostas

s O

g
) -
f‘l



técnicas, com julgamento dos respectivos planos de comunicagdo. Concluida a pauta
referente ao Involucro 1 — via ndo identificada, os trabalhos foram encerrados as 17h do
dia 11/08/2025. No dia seguinte, 12 de agosto de 2025, as 9h30, retomaram-se 0s
trabalhos com a continuidade da andlise dos Invélucros 1. Em seguida, procedeu-se a
conclusdo da ata, impresséo e assinatura dos documentos referentes ao julgamento, para
encaminhamento & Comissdo de Contratagdes do Coren-RN, bem como ao recebimento
dos Involucros n° 3. Assim, a Subcomissdo Técnica, responsavel pelo julgamento das
propostas técnicas da Concorréncia n® 01/2025, encerrou, as 17h do dia 12 de agosto de
2025, os trabalhos relativos ao Plano de Comunicagdo Publicitaria, lavrando-se a presente

ata, que segue assinada por todos:
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PONTUACAO

%g MMMA i
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80,00
u I. Raciocinio Basico
Y ' 10,00
q
Il.Estratégiade C i do Publicitari
u égia de Comunicagdo Publicitaria 25,00
e
s T
ll.Ideia Criativa
i 30,00
t
o IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 10,00
3. Repertorio 5,00
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 5,00
100,00

CONCORRENCIAN2 01/2025 - COREN RN

Julgador 1 - Flavio Ferreira Lima
Avaliacdo do Envelope 01
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lulgador 1 - Flavio FerreiraLlima

Envelope 01
C ha: Para uma Enfs forte, um bom Conselho. Valorize-a

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontas)

Julgader 1 -Flavio Ferreira Lima

Critério shjetivo Nao ARnde Avande Notw Justificativa:
Atende Parc P
= -

a) Das fungBes e. do Fapel do COREN-AN no contexto de suas o 0,531,0 20 2,0
competéncias legais; [max. 2 pontos)

b i |
| Da nztur_eza. da extensdo e da qualidade dasrelacdes do COREN-RN o 010205 1,0 1.0
com seus piblicos; (max. 1 ponta)

D T = - :

e B e N T
an £ a2y EE P respelto aosatributos de
d} Sobreanatureza e a extensio do objeto da licitaclo; fmdx. 1 ponta) ] 0,10a0,5 1,0 1,0 julgamento,

e} Do problema ifico de aglo, exp no “briefing” a)
ser enfrentado pelo COREN-RN; [méx. 2 pontos) v 05218 20 He
f} Das necessidades de comunicagio do COREN-RN para enfrentar o
' - o P 0 0,521,0 2,0 2,0
problema especifico de comunicagdo (mdx, 2 pontos)

Total 100

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)

Critério objetivo Nie AEle AT Nt Justificativa:
Atende Parc

a) A adequagio do partide temditico ¢ do concelto propostos
natureza e & qualificagio do COREN-RN de comunicaglio; (mdx. 4 o 1,0a25 4.0 4,0
pontos)

b) A consi ia lGgica ea inénciada ar G0 ap ada
em defesa do partido itico e do ito pi (mdx, 4 1] 1,0a25 4,0 4,0

—Lanontos]
Atende parcialmente em
Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto paraa respeito aosatributosde
5 0 1,0a3,0 50 5.0 f i
comunicagio do COREN-RN com seus publicos; (mix. 5 pontos) julgamento, estratégia de
[ inicagdo adequada,

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagda Po::‘:aterz:ictﬂiuo SELN
publicitdria proposta para a solugio do problema especifico de o 10a25 4,0 4,0 mais énfase as metas e

comunicacdo do COREN-RN; (mdx. 4 pontos) Itados pr didos junto

&) A consisténcia lgica e a pertinénciada argumentagfo apresentada ao piblica alve,

em defesa da estratégia de comunicagio publicitaria proposta; {mdx. o 10a25 4,0 4,0

4 pontos)

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-RN, o

merca:‘io !lo qual se insere, o pr P de a0, o 10325 40 35

seus pablicos, os resultados e metas por ele desejadas e averba

disponivel (mix. 4 pontos) .

Total 24,5

SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontas)

Critéria objetivo fysa i JAraniis Josa Justificativas:
Atende

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do COREN- - 05a1s 30 3,0

RN; (max. 3 pontos)

b) Sua adequaqi(f A estratégia de comunicagio publicitiria sugeridal o 05215 3.0 3,0

pela licitante; mdx. 3 pontos)

Sua ad a3 I ltural d tos depublico-alve;
c} ua adequagdo ao universa cultural dos segmentos depiblico-alvo; i 05315 30 25
[max. 3 pon tos)
< " = Br— S Atende parcialmente em

d} Amultiplicidade de interpretagtes favordveisque comporta; fmdx.

JAmulp Rretas QHe COMpErts; 0 05315 3,0 3,0 respiita sos atribiitasde

3 pontes)

e} A originalidade d mbinago dos element, stituem; Iulg (eletu cristiv
) d ginsicacte 09: SOMbINEA0I0, Kementasy e sronstituem: 4] 05a15 3.0 3,0 chamaa atengdo de forma
méx 3 ponig positiva. Poderia ter

“Lasimplicidade da forma sob a qual se apresenta; mdx. 3 pontos) 0 05al15 3,0 3,0 exglorado mals elevientos

Sua pertinéncia as afi\ridads do COREN-RN e & sua insergdo no 0 05315 30 3,0 culturals relaclonados ao
~ontexto de sua competéncialegal; (mdx. 3 pontos) publico-alvo.

h) ©s desdobramentos comunicatives gque enseja, conforme]

demonstrado nos exemplos de pegas ¢ ou material apresentados; (] 0,5a15 3,0 3,0

{mdx. 3 pontos)

1} A Ibilidade das pecas e ou do material; {mdx. 3 pontos) 1] 0,5al15 3,0 3,0

E bilidade dall Mioad
JIA i e ; naspegas e ou no material i 05215 3.0 25
aps meios e aos publicos propostos, (mdx. 3 pontos)
Total 2_9.0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAOMIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende Nota i

é Justificat 3

Eritéris obfativo Atende Parcial Plenamente Atribuida b

a) o :unhe\:lm.em_cl st. hréb'ﬂ.os de ::onsumo de comunicagio dos 0 05215 25 2,0
segmentos de publico prioritdrios; (mdx 2,5 pontos)

b} A capacidade analitica evidenciada no examedesses habitos; fmdx. CI 05215 25 2,0
2,5 pantos) Atende parcialmente em
c) A consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas e ou do o i 5% 25 Iresne'“: BD!:mhdUIns:f!
material em relagdo &s duas alineas anteriores; fmdx. 2,5 pontos) T X L fulgamer srbdaisdalaidy

nio midia consistente,

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no Poderia ter apresentado
use dos recursos de comunicagdo proprios do COREN-RN; (mix. 2,5 o 05215 25 2,5 maior detalhamento sabre
pontos) habitos de consumo, com
&) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no maior rlqueia_de dadose
plana simulado de distribuicSo das pecas e ou do material; fmdx. 2,5 o 05al15 25 2,5 presqUsR:
pontos)

) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa fmdx, 2,5 0 05315 25 2.5
ponios)

Total 14,0
Mota final do Env. 01 - Para uma Enfermagem forte, um bom Conselho. Valorize-a 715
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lulgador 1 - Flavio FerreiraLima

Envelope 01
Campanha: "Enfermagem: o Cuidado que Move aVida,"

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Julgador 1 - Flavio Ferreira Lima

= At Atend
Critério objetivo Al':::ie b E,"d' A tende 'ﬁwf, Justificativa:
Parc P
a) Das fungd d | N-R d
] nedes e. o papel do COREN-RN no contexto de suas 0 05210 2.0 2,0
competéncias legais; (mdx. 2 pontos)
b) Da natureza, da extensio e da qualidade dasrelagdes do COREN-RN o 0,1020,5 1.0 1,0
com seus piblicos; (max. 1 ponto)
c) Das caracteristicas do COREN-RN e das suas atividades que sefam
e = ; ] 05a10 0 2,0
significativas para a comunicagdo publicitdria (max. 2 pontos) Atende plenamente em respeito aos
= atributos de julgamento,
d) Sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagdo; (mdx. 1 pente) o 0,10a0,5 1.0 10
e) Do problema especifico de comunicagio, expresso no “briefing” a
05al, 2,0 2,0
ser enfrentado pele COREN-RN; (mix. 2 pontos) g AL
f] Das necessidades de comunicagda do COREN-RN para enfrentar o
) ; ¢ P 0 05310 20 20
problema especifico de comunicagio (midx. 2 pontos)
Total 10,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAD (25 pontas)
Critérioohjetivo m':::e At i echrehy Justificativa:
a) A adequacio do partido temdtico e do conceito propostos 4
natureza e 4 qualificagio do COREN-RN de comunicagio; (mix, 4 o 1.0a2,5 4,0 2,5
pantos)
b} A consisténcia logica ea pertinénciada argumentagio apresentadal Atende parcialmente em respeito aos
em defesa do partido temitico e do conceito propostos; (mdx. 4 o L0a25 4.0 2,0 atributos de julgamento. Falhas graves em
—~Laontos) relag3o a consistencialdgicae
Ariqueza dedesdok p do conceita prop paraa o L0a3.0 5o = exEl;.luihina‘dE,amemp!odacslralegla
comunicagdo do COREN-RN com seus publicos; [méx. 5 pontos) i ’ : com influenciadares senf‘luprnp Ds_la L
custo, mas sem alternativa caso ndo seja
d) A adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicacio acelta. Assim como midia para hospitais
publicitiria proposta para a solugde do problema especifico dej 0 10225 4,0 1,0 {ear ead ) emidiasimp
comunicaglo do COREN-RN; mix. 4 pontos) {folder, panfleto e cartaz) que nio estio
&) A consisténcia légica e a pertindnciada argumentagdo apresentada presentes na listade pecas da idela cz:atlva
em defesa da estratégia de comunicagio publicitaria proposta; fmdx. 1] 1,0a2,5 4,0 1,0 enem no orgamento de produgo.
4 pontas) Conceito em torno do cuidado pouco
lor e muite utilizado no mercado.
) Acapacidade de articular os conhecimentos scbre o COREN-RN, o
merca:‘!o !10 qual se Inlse!Je, o problema es;laecllﬁca.} dle comunicagia, o 10225 40 2,0
seus piblicos, emetas por eaverba
disponivel (mdx. 4 pontos)
Total 10,5
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo M':'r;. Abentls Atende Yosk Justificativas:
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagio do COREN- B 05215 30 15
RN; (mdx. 3 pontos) Atende parclalmente em respeito aos
b) Sua adequagio 3 estratégia de comunicagBo publicitiria sugerida o aTs 5 15 atributos de julgamenta. Texte da ideia
pela licitante; {mdx. 3 pontos) . g i : criativa apresentado de forma
c} Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos depublico-alvo; inadequada, fazendo confuslio com
(méix. 3 pontos) 0 0.5a15 3.0 15 conteldo da estratégia de comunicagio,
d} Amultiplicidade de interpretacdes favoriveisque comporta; fmdx. Nio fol apresentado lista completa de
3 pontos) o 0.5aL5 30 L5 todas aspegas da campanha, faltando por
VA ol Tdade d inaciod ; = m - plofolder, adeviso, panfleto, cartaz,
e} A originalidade da combinagio dos elementosque aconstituem; o 05315 30 10 Hiigdoar. cAMpromentends &
(mdx. 3 pontos)
‘iesimelicid ade ‘_ji forma sob aqual se apresenta; (mdx. 3 pontes) 0 0,5al,5 3.0 L5 simplicidade, Pauca originalidadena
Sua pertinéncia as allvl_dade. do L?DREN-RN e & sua insercdo no| g 05215 30 15 combinagio de elementas esoma das
_antexto desuac ialegal; {max. 3 pontas) faltia P amultiplicidade de
h} Os desdobr que enseja, conforme| interpretagies favordveis. Além disso
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; a 0,5a1,5 3.0 1,5 foram apresentadas pegas referentea
{mdx. 3 pontos) empresa Reis Magos, Reserva Boulevard e
LS bilidade das pecas e ou do material; (mdx. 3 pantos) [ 0,5a1,5 3.0 1,0 Viva Shopping, gue ndo diz respeita a
il A compatibilidade dali nas pecas e ou no material " SRS o 15 respectiva Campanha.
a0s meios e aos plblicos propostos, mdx, 3 pontos) PR : i
Total 14,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAD MIDIA (15 pontos)
Nao Atende Atende Nota
é Justificativas:
Gl s Atende Parcialmente Plenamente Atribuida
a) 0 cnnhcclmfnt.o dos_ h.éhll.us de I:ony.lmo de comunicagio dos| 0 05315 25 15
segmentos de pdblico prioritdrios; [mdx. 2,5 pontos)] Aende parcialmente em respeito aos
b) A capacidadeanalitica evidenciada no examedesses habitos; (mdx. 5 G5H1s 25 1,5 atributos de julgamentao. Falhas graves em
2,5 pontos) Y relagdo a consi ia quibifidade do
. . R W plano, ndo prevendo orgamento para
o " fc plano de (?l',‘t rINGIGR dag vy e ardD (i} 05al15 2,5 0,5 todas as agies propostas como por
material em relag3o s duas alineas anteriores; fmdx. 2,5 pontos) : o
|lo midia para {cartazes e
d) Apertinéncia, a oportunidadee a Icidade d adasno adesivos) e midiasimpressas folder,
uso dos recursos de comunicagio proprios do COREN-RN; [mdx. 2,5 o 05al15 25 0,5 panfleto e cartaz), bem como ndo previu
pontas) orcamento para estratégia junto aos
¢ Aeconomicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada noj "‘ﬂ”E"E'adufesé"mdd!“mmf Ts custos
plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material; (mdx. 2,5 0 05al,5 2,5 1,0 deprodugo decada materia ‘fp“:;af
pontos) I aanilise individual, bem
——— = coma custo de distribuigdo,
f] A otimizagio da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 o 05215 25 10
pontos)
I' Total 6,0
Notafinal da Env, 01 - "Enfermagem: o Cuidado que Move a Vida." 40,5
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PONTUACAO |

| e SR MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80,00
u |. Raciocinio Basico
b 10,00
q - - ~ - - ’ -
u II.Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00
e
s T
[1l.Ideia Criat
: eia Criativa 30,00
t
o IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 10,00
3. Repertodrio 5,00
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 5,00
100,00

CONCORRENCIAN® 01/2025 - COREN RN

Julgador 2 - Sthefanny Sousa
Avaliag¢do do Envelope 01



Julgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa

Envelope 01

C ha: Parauma forte, um bom Conselho. Valorize-a

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

NE Atende Atend Nota
Critério objetive m!::h - fn = i = ,I: R Justificativa;
a) Das 'Fun.l;ﬁes e. do Ipapel do COREN-RM no contexto de suas) o 05210 20 20
competéncias legais; (max. 2 pontos)
b)Da natur.ela_, da extensdo e da qualidade das relagdes do COREN-RN § 0,1020,5 1,0 1.0
com seus plblicos; (mdx. 1 ponto}
c.J D.ars c:xlracleristlcas do C_OREfl-ﬁNhe“ d:s ?u?s z?ll\.l;dade: que sejam ° 05210 20 2,0
significativas para a comunicagdo publicitaria (max. 2 pontos) Atende plenamente
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licltago; (mdx. 1 ponta) o 0,10a0,5 10 1,0
&) Do problema especifico de wm'unicacio, expresso no "briefing” a 0 0521,0 20 2,0
ser enfrentado pelo COREN-RN; (max. 2 pontos)
f) Das necessidades de comunicagio do COREN-RN para enfrentar o 0 05310 2,0 2,0
probl peciiico de icagia [mix. 2 pontos}
Total 10,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD (25 pontos)
A Nao Atende Atende Nota
Justificativa:
Crisério obfativy Atende Parcial Plenamente Atribuida
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos 3
natureza e & gualificagio do COREN-RM de comunicagdo; (mix. 4 o 1,0a2,5 4,0 40
pantos)
b) A consisténcia logica ea pertinénciada argumentagio apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito propostos; fmdx. 4 o 1,0a25 4,0 4,0
qntos) Estratégiade Comunicagdo
x PP " coesa ecansistente, partido
Ariqueza de p do conceito prop paraa g =
comunicagio do COREN-RN com seus piblicos; [max. 5 pontos) o 1,043,0 5.0 5,0 temdtico e concelto )
adequados, boa consisténcia
d) A adequacdo e a Ibilidade da égla de ¢ icacdo lagica, exequivel ecom
publicitiria proposta para a solugio do problema especifico de o 1.0a25 4,0 4,0 riqueza de desdobramentos
comunicagiio do COREN-RN; (mix. 4 pontos) positivos, Poden‘nter.
&) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag3o apresentada detalhada maisa eﬁt.ah!.gla de
em defesa da estratéglade icagio publicitiria prop (mdx. o 1,0a25 4,0 4,0 segmentagio do piblico.
4 pontos)
) A capacidade de articular os conhecimentos schre o COREN-RN, o
mer eafic .no qual se Inlserle, o problema especjlﬁc? dle comunicagia, 0 1,002, 40 1,6
seus pablicos, os emetas por ele eaverba
disponivel {mdx. 4 pentos)
Total 24,6
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nao Atende Atende Nota
i Justificativas:
Critério objerivo Atende Parcialmente Plenamente Atribuida e
a) Sus ?dequacio ao P de a0 do COREN-| d 05315 30 3,0
AMN; (max. 3 pontos)
k) Suft adequa;ici 4 estratégia de comunicagdo publicitana sugeridal 5 QEEAE 38 3,0
pela licitante; (mdx. 3 pontos)
) Sua adequag 3o ao universo cultural dos segmentos de piblico-alve;
{méix. 3 pontas) 0 05215 38 2,7 Idela eriativa muito
P ooy, i i te,
d) Amultiplicidade de interpretacBes favordveis que comporta; fmdx. intersssante e pertinents,
3lﬂmw" Iel pretag g8 comECrTie ] 0 05315 30 3,0 sdequada aestratégiade
— — - : comunicagio, exequivel,
:].ﬂ‘ oggmal:d;de da combinagio dos elementosque aconstituem; 0 05315 30 3,0 ariginal 20 mesma tempo
Max. 3 ponto: . 4
com linguagem simples, com
“asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; (mdx. 3 pontos) 0 0,5a1,5 3,0 3,0 riqueza de desdot p o
Sua pertinéncia ds atividades do COREN-RN e & sua insergio no| 0 05315 10 = positives, Poderiater
contexto desuac éncia legal; mix. 3 pontas) — ’ e fetal hado vrats tonforme
h) ©Os desdobramentos comunicatives que enseja, conforme] segmentagio de pablico.
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; (1] 0,5a15% 3,0 3,0
{mdx. 3 pontos)
i} A exequibilidade das pecas e ou do material; {mdx. 3 pontos) 0 0,5al15 3.0 3,0
& :u@patlblllda‘de.da linguagem utlllz'mia naspegas e ou no material o 05215 30 26
aos meios e aos publicos propostos. {mdx. 3 pontos)
Total 29,3
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende Nota
i lustificativas:
Critério objetivo Atende Parcialmente Pl 1 ibuid
a) 0 l:cmhel:im?m.o :tas. hfihllt.ns de ‘:unsumc de comunicagio dos) 0 05a15 25 25
segmentos de publico prioritirios; {mdx. 2,5 pontos)
b) A capacidad. litica evidenciada no exame desses hibitos; (mdx. 0 05315 25 25
2,5 pontos)
) Aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do o 05als 15 15
material em relagio is duas aﬂne:s anteriores; (mdx. 2,5 pontos) ! ! ! Y
d) Apertinéncia, a oportunidade e a icidade d adas no Atende plenamente,
uso dos recursos de comunicagio proprios do COREN-RN; (max. 2,5 [} 05al5 2.5 2,5
pontos)
&) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no
plana simulado de distribuigdo das pegas e ou do material; (mdx. 2,5 o 0,5a15 25 1,5
pontos)
f) A otimizagio da midiasegmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 o 05315 25 25
pontos)
Total 15,0
Notafinal do Env, 01 - Para uma Enfermagem forte, um bom Conselho, Valorize-a 78,9

Julgador 2 -Sthefanny Cristhina de Sousa




lulgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa

Envelope 01
c Lo me g

o Cuidado que Move a Vida."

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontas)

Nio

Atende

Atende

Nota

Julgador 2 - Sthefanny Cristhing de Sousa

Critirioabjetive Atende Parcialmente Plenamente Atribuida Justhicaivn
a) Das fungdes e do papel do COREN-RN no contexto de suas)
competéncias legais; (mdx. 2 pontos) g Bralo 40 2,0
b) D 3 5
jDa naturlera_ da exl.ens.!n @ da qualidade dasrelagdes do COREN-RN o oG0S i 10
com seus publicos; (mdx. 1 ponte)
(o} terfsti do COREN-RN e d jvi |
e o] ¢ | mvw | on RS
- £ L 2B 2 Atende plenamente
d) Sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagio; {mdx. 1 ponta) a 0,10a0,5 1,0 1,0
¢) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no "briefing” a
ser enfrentado pelo COREN-RN; [mix. 2 pontos) 0 05310 20 5
o idades d icagdo do COREN-RN frent
f} Das necessida ‘es [] EDI’IILII\IC.BCBD o ; paraenfrentaro 0 05210 20 2,0
problema especifico de comunicagdo (mix. 2 pontos)
Total 10,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DECOMUNICACAD (25 pontas)
Critério objetivo M':::g Atande _Anande Nofe Justificativa:
Farc ¥
a) A adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos 3
natureza e & qualificacio do COREN-RN de comunicagdo; (méx, 4 4] 1,0a25 4.0 2,0
pontos)
b) A consisténcia ldgica ea pertindncia da argumentagio apresentadal
em defesa do partido dtico e do ite prop (mdx. 4 o 1,0a25 4,0 2,0
—~Lnpntos) E saia de G icagiod rou
Ariquera de desdobramentos positivos do conceito proposto para al o 1.6a3.0 5.0 25 poucs consisiéncis, partidotemitico e
|comunicagio do COREN-RN com seus piblices; (mdx. 5 pontos) A3 ' 5 concelto em torna do culdado sem
inavagio e muito utilizado na drea da
d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagio salide, algumas estratégias propostas
publicitiria proposta para a solugio do problema especifico def o 1,0a2,5 4,0 1,0 possuem indicios de inexequibilidade, a
comunicagio do COREN-RN; [mix. 4 pontos) exemplo dos materiais impressos,
&) A consisténcia logica e a pertinénciada argumentac 3o apresentada Poderia tar F"F""r’d“ "'"’i"'-"_"“““‘”
em defesa da estratégia de comunicag o publicitaria proposta; {mdx. o 1,0a2,5 4,0 2,0 praprios de comunicacio.
4 pontos)
) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-RN, o
L] | sei ! i
merEE'CH.'NJ qual seinsere, o problema e-specnﬁulade comunicagdo, ° 10325 a0 2,0
seus pdblices, os resultados e metas por ele desejadas e averba
disponivel (mix. 4 pontos)
Total 11,5
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetiva M:::e A,m,“de N Atende hf?“, - Justificativas:
Par f
a) Sua adequagic ao problema especifico de comunicacio do COREN-
RN [mix. 3 pontos) g OFEds 59 L=
b) 5ua adequagio & estratégia de comunicagio publicitiria sugerida o e 30 15
pela licitante; (mdx. 3 pontos) il i Y Idefa eriativa desorganizada e confusa em
€] 5ua adequag o ao universo cultural dos segmentos de pablico-alva; relagiio ao texto, ndo possul correlagio
||fm:ix. 3 pontos) 9 05315 30 15 entre listagem das pegas e pegas
d) Amultiplicidade de interpretagdes f Is que comporta; fmdx. apresentadas, assim como ndo fol
3 pontos) o 0,5al15 3.0 15 dividido em blocos e nfio contemplou
A origi e da T T, IR SR AR todas as pegas propostas na campanha,
! v 4 " 0 05315 3.0 15 comp do a exequibi
llm" 2 pontus] Paderia ter apresentado melhar
A simplicidade da forma sob a qual seﬂ:resenla;:‘m&x.inﬂro:) 0 05a1,5 3,0 1,5 £ Vam it el o
Sua pertinéncia as afl\df:ladt‘s do C.CIREN-RN e & sua insercio no 0 05315 30 12 considerando inclusive que o conceito
-ontexto de sua competéncia legal; (mdx. 3 pontos| ndotraz inovacio. Erro graveao
h) Os desdobramentos comunicativos que ensejs, conforme apresentar pegas de outras
demonstrade nos exemplos de pegas e ou material apresentados; o 0,5%a1,5 3,0 1,5 nhas/elientes jo &
{mdx. 3 pontes) falta de experiéncia dalicitante,
i} A exequibilidade das pegas e ou do material; fmdx. 3 pontos) o 0,5a1,5 3.0 1,0
LS " : dali i ; nas pegas e ou no material a 05215 30 15
aos meios & aos publicos propostos. {mdx. 3 pontos)
Total 14,2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAO MIDIA {15 pontos)
Critério objetivo m':::e Avende Atende ol Justificativas:
Parc F
7 heet - =
a) O con ecum?nto das h.ahlrlos de Fonwmo de comunicacio dos) 0 05315 25 1,5
segmentos de pdblico prioritdrios; {mdx. 2,5 pontos)
bya idad. ligi idenci ibitos; (mdax.
A capacidadeanalitica evidenciada no exame desses habitos; {mdx. 0 05aL5 25 15
2,5 pontos)
Plano de midia e ndo midia com alto
c) Aconsisténcia do plano simulado de distribulcdo das pecas e ou do o 05315 15 12 risco de inexequibilidade, com utilizacio
material em relago s duas alineas anteriores; fmdwx. 2,5 pontos) & : T * daverba de forma inadequada, nio
do custos de producio e
d] Apertinéneia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no| oo p e
_ e distribuicio de todas as pecas propostas.
uso dos recursos de comunicaglo proprios do COREN-RN; [max. 2,5 o 05a15 2,5 1,2 Poderiater utilizade de forma mals
pontos) assertiva os recursos propriosde
&) A economicidade da aplicagiio da verba de midia, evidenclada no| comunicagio.
plano simulade de distribuigio das pecas e ou domaterial; (mdx. 2,5 o 05a15 25 1,2
pontos)
f] Aotimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 0 05315 25 1,2
pontos)
I- Tot_l_i 7.8
Nota final do Env, 01 - “Enfermagem: o Cuidado que Move aVida.” 43,5




QUESITO

PONTUACAO

T R MAXIMA
1. Plano de Comunicac¢édo Publicitaria 80,00

s I. Raciocinio Basico 10,00

u

o E dgia d icagdo Publicitari

q Il.Estrategia de Comunicagdo Publicitaria 25,00

u

e

s lll.Ideia Criativa 30,00

1

t

5 IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 10,00
3. Repertdrio 5,00
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo 5,00

CONCORRENCIA N2 01/ 2025 - COREN RN

Julgador 3 - Keven Vieira Jordao
AvaliagGo do Envelope 01




Julgador 3 - Keven Vielra lordio

Envelope 01

Campanha: Para uma Enfermagem forte, um bom Conselho. Valorize-a

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

. Nio Atende Atende Nota
Critério objetivo Justificativa:
| Atende | Parcial Plenamente | Atribuida e
a) Das fungdes e do papel do COREN-RN no contexto de suas
competéncias legais; (max, 2 pontos) ¢ 05a10 2,0 20
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagies do
COREN-RN com seus publicos; (max. 1 ponto) 0 U102 05 10 10
) Das caracteristicas do COREN-RN e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagio publicitaria (max. 2 o 05al1,D 2,0 2,0
|pontos) Atérda sl
d} Sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagio; (mdx. enne panamnty
o 0,10a05 1,0 10
1 ponto)
e} Do problema especifico de comunicagdo, expresso no
o i 05210 20
“briefing" a ser enfrentado pelo COREN-RN; (max. 2 pontos) ? o
f] Das necessidades de comunicagio do COREN-RN para
enfrentar o problema especifico de comunicagio (max. 2 [ 05a10 2,0 20
pontos)
Total 10,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD (25 pontos)
Niio Atende Atende Nota ]
Critérin Objathiy Atende | Parclalmente | Plenamente ribuid dustificative:
a} A adequacio do partido tematico e do conceito propostos &
natureza e a qualificagio do COREN-RN de comunicagio; ] 1.0a25 4,0 40
[max, 4 pontos)
b} A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa do partido temitico e do conceito o 1,0a25 40 4,0
prapostos; (mdx. 4 pontos)
© A riqueza de d positives do i
proposta para a comunicagio do COREN-RN com seus o 1,0a3,0 5.0 50 %
|isibiicss; {max: 5 pontos) Atendle plenamen;e. _Unlca
d} A adequagio e a exequibilidade da estratégia de FRSEAVA € qus pacerix e
comunicagdo publicitaria proposta para a solugio do o 10425 & expl::ado;ne{hor °. N
prob ffico de icagdo do COREN-RN; (mix. 4 i ' AER|PouR on chda estiatgla
junta a cada piiblico,
{pantas)
&) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacio
apr da em defesa da gia de comunicagio ] 10a25 4,0 4,0
publicitdria proposta; {mdx. 4 pontos)
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-
RN, o mercado no qual se insere, o problema especifico de
comunicagde, seus pliblicos, os resultados e metas por ele a 10225 40 3.0
desejadas e a verba disponivel [max. 4 pontos)
Total 24,0
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. Nio Atende Atende Nota "
Critério objetivo atenda | parciaimente | el e lustificativas:
a) Sua adequacgio ao problema especifico de comunicagio do
o 0,5 5 3,
COREN-RN; [méx. 3 pontos) Y B o
b} Sua adequacio & estratégia de comunicacio publicitaria
sugerida pela licitante; (mdx. 3 pontos) 2 s 13 4 30
c}‘Su_a adequ. acﬁo‘ a0 universo cultural dos segmentos de 0 05315 10 3,0
publico-alvo; (mdx, 3 pontos)
d) A multiplicidade de P gdes favoraveis que o 05als 10 30
comporta; (mdx. 3 pontos) # : : £ Atende pl Unica
e A originalidade da comt do dos el que a ressalva acompanha a
o 05al5 30 o s
constituem; {mdx. 3 pontos) 2 S observagio anterior, onde
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; {mdx. 3 poderia ter deixado mais
[1] 05al5 30 3.0 Lt
pontos) claro a estratégia em cada
g} Sua pertinéncia as atividades do COREN-RN e & sua insergio 0 05315 10 3,0 segmentacio da
no contexto de sua competéncia legal; (max. 3 pontos) Sz ’ ¢ mensagem.
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas ¢ ou material 1] 05a15 30 3,0
apresentados; (mdx. 3 pontos,
i) & exequibilidade das pegas e ou do material; (mdx. 3 0 05315 30 3,0
pontos)
A i T T —
A " da ! nas p_eqas € ou no o 05815 30 2,0
material aos meios e aos piblicos propostos. (mdx. 3 pontos,
Total 29,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAD MIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende Nota
Critério objetiv Justificativas:
ritério objetiva Atende | Parci: Plenamente | Atribuida ustificativas
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
1] 05al5 25 25
dos segmentos de piblico prioritirios; fmdx. 2,5 pontas) i
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses
F a 05a15 35 5
habitos; (mdx. 2,5 pontos) . i
c) A consisténcia do plano lado de di Go das pegas
e ou do material em relagdo &s duas alineas anteriores; (mdx, 0 05315 25 25
2,5 pontos,
d) A pertinéncia, a of idade e a icidad Atende plenamente.
demonstradas no use dos recurses de comunicagio préprios o 05al5 25 2,5
do COREN-RN; (max. 2,5 pontos)
e} A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
ldenciada no plano simulado de distribuicio das pegas e ou o 05a15 25 2,5
do material; (mdx. 2,5 pontos,
] A.ulimitaﬁu da midia segmentada, alternativa e de massa o 05a15 25 25
(mdx. 2,5 pontos)
Total 15,0
Nota final do Env. 01 - Para uma Enfermagem forte, um bom Conselho. Valorize-a 78,0

Julgador 3 - Keven Weira JordGo



Julgador 3 - Keven Vieira Jordio

Envelope 01
Campanha: "Enfermagem: o Cuidado que Move a Vida.”

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

F Nio Atende Atende Nota X
Critério objetivo atende: | Parchat o Atribuida Justificativa:
a) Das fungbes e dl.: papel do COREN-RN no contexto de suas 0 05al0 20 2,0
{competéncias legais; {méx. 2 pontos)
b Da , da eda lidade das relacies do
COREN-RN com seus publicos; (max. 1 ponta) o DA0ans 0 %0
¢} Das caracteristicas do COREN-RN e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagdo publicitaria (max. 2 o 05a1,0 2,0 2,0
pontos)
Atende plena t
d}) Sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagio; fmdx. SR BIEHMAEE
o 0,10a05 10 1,0
1 Eonm;
&) Do pecifico de leaghio, exp no
“briefing" a ser enfrentado pelo COREN-RN; {mdx. 2 pontos) 0 DRl =0 »
f} Das necessidades de comunicagio do COREN-RN para
| enfrentar o problema especifico de comunicaglo (max. 2 o 0,5a1,0 20 20
pantos)
Total 10,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Nio Atende Atende Nota
Critério objetiv 3 Justificativa:
itdrin-obletho Atende | Parcialmente Plenamente | Atribuida i
a) A adequagio do partido tematico e do conceito propostas &
natureza e a qualificagiio do COREN-RN de comunicagio; a 10a25 40 2,5
{max. 4 pantos) i S
b} A consisténcia Idgica e a pertinéncia da argumentagio Atende parc Poderls
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito a 10a25 4,0 2,5 ter apresentado argumentagdo
propostos; (méx. 4 pontos) mals rebusta na defesa do
<) A riqueza de desdob rr— canceito e partida tematico,
proposto para a comunicagdo do COREN-RN com seus 0 1,0a30 5,0 15 Concelto 4 saturado o
Gblioos; [méx, S pontos) mercado, ndo gerando grande
:] A ad - ibilidade d; ipia o impacto com algo jé conhecido,
agequEie. e B Excqu bllicace p:::'::;ﬁ';ozo diminuinda desdobramentos
ia A i
T i TR 1] 1,0a25 4,0 1,0 positivos. Erros substanciais em
::’nnh‘:,esr;a especifico de comunicagiio do COREN-RN; (max. 4 relagio a exequibilidade, uma
vez que possui agdes e midias
e) A consisténcia lSgica e a pertinéncia da argumentagiio p::rpnslas que ndo foram
apresz_n‘la.:la em defesa da estratégia de comunicagio 4] 1.0a25 4,0 10 contempladas na ideia criativa e
publicitiria proposta; (mdx. 4 pontos] no or¢amento do plano de
f) A capacidade de articular s conhecimentos sobre o COREN- midia.
RN, o nilercado no qulal S.E Insere, o problema especifico de o 10825 40 25
comunicagdo, seus plblicos, os resultados e metas por ele
jadas e a verba disponivel [max. 4 pontos)
Total 11,0
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo a:?“ Pn:_fe:‘de M-Menﬂe Hoks Justificativas:
;L?Eaﬂa_:::?a;‘ia ;D prt:bijma especifico de comunicagio do 0 05215 30 15
FRLiid il —— — Atende parcialmente. Poderia
b} Sua adeuuail;io a : gia de GO p la o 05215 3,0 1,5 ter descrito a listagem das pegas
sugerida pela licitante; (mdx. 3 pontos, em dois blocos (corporificads e
.:}Iiuln adequ_a;io a0 universo cultural dos segmentos de 0 05315 3.0 1,5 ndo corparificadas), porém, ndo
publico-alvo; fmdx. 3 pontos) listou conforme pecas
d} A multiplicidade de interpretagfes favoraveis que 0 05315 30 15 apresentadas, faltando por
comporta; {(mdx. 3 pontos) ' d ' X busdoar, bem como
el A lidade da ¢do dos el que a o 05515 10 15 niio listou todas as pecas da
constituem; (mdx. 3 pontos) g ;i * 2 c ha, sendo que variagio
f} A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (mdx. 3 o 05315 10 L5 de formatos sdo consideradas
tas) £ : ' " novas peas, Além de confuso e
g) Sua pertinéncia as atividades do COREN-RN e & sua insergio 2 SR i e inadequado, ‘multas pegas niio
no contexto de suac ia legal; (mdx, 3 pontes) p ' ' 4 p o
h} Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme Falbei itk grijinsliai e
| demonstrado nos exemplos de pegas e ou material o 05als 30 15 criaglo e organizacio, inclusive
anietahtados: :méx. 3 0 tos) foram apresentados cases de
i) A exequibilidade das pegas & ou do material; (mdx. 3 guitros cllentes, que riio deveria
-pmw:? peg ! : o 05al5 30 15 canstar no envelope 01 - nio
LY ibili da il nas H‘ecas 80uno ° 05315 30 1,5
material aos melos e aos publicos propostos. (mdx. 3 pontos)
Total 15,0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetive A::fde Pa::e:me ‘mende fhosd Justificativas:
a) O conhecimento d‘us_héhitos_d:; _chsumD de comunicagdo o 05315 25 15
dos de piblico pr (mix. 2,5 pantas) Atende parcialmente. Nio
b} A capacidade analitica evidenciada no exame desses o 05315 35 15 apresentou resumo detalhado
hibites; (mdx. 2,5 pontas) L2 " dos custos de produglio de cada
c} A consisténcia do plana simulado de distribuicio das pegas pega, custos de distribuigdo, a
& ou do material em relagio as duas alineas anteriores; {mdx. o 05a15 25 1,0 | exemplo de materiais impressos
Z,SEanms} @ midia para hosgpitais. Nio
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade apresentou a quantitade e
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo praprios o 05315 2.5 10 periodo de todas as pegas, se
do COREN-RN; [max. 2,5 Eonlosi restringindo a resumos gerais. A
&) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, soma das falhas e"ide_"“:'a"'
evidenciada no plano simulado de distribulg3o das pecas e ou 0 05al15 25 1,0 dificuldades na capacidade
do material: fmdx. 2.5 pontos, analitica e cansisténcia do
planao.
f) A otimizacdio da midia segmentada, alternativa e de massa 0 05215 25 1,0
(mdx. 2,5 pontos)
Total 7,0
Mota final do Env, 01 - "Enfermagem: o Cuidado que Move a Vida.” 43,0

lulgadar 3 - Keven Vieira lordio




