ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS TECNICAS DA CONCORRENCIA N°01/2025 — QUESITOS
“CAPACIDADE DE ATENDIMENTO?”, “REPERTORIO” E “RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO” - INVOLUCRO 3, VIA
IDENTIFICADA
Aos treze dias do més de agosto de dois mil e vinte e cinco, as 9h00, na sede do
Conselho Regional de Enfermagem do Rio Grande do Norte (Coren-RN), situada a Rua
das Gardénias, n° 1805, bairro Lagoa Nova, Conjunto Mirassol, Natal-RN, reuniram-se
os membros da Subcomissdo Técnica para julgamento das propostas técnicas da
Concorréncia n® 01/2025, tipo Melhor Técnica, cujo objeto € a contratagdo de servigos
de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda. O Agente de
Contratagdo do Coren-RN, Sr. Helton Tarcisio de Oliveira Silva, apos receber a
devolugdo dos Involucros n® 01 e respectivas planilhas de julgamento, entregou a
Subcomissdo Técnica os involucros n® 3, via identificada, contendo os materiais
apresentados pelas licitantes para julgamento dos quesitos “Capacidade de
Atendimento”, “Repertério” e “Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo™.
Inicialmente, procedeu-se a leitura do edital e & anélise do briefing, com a formulagio
da agenda de atuagdo e defini¢do dos critérios avaliativos, em conformidade com a Lei
n° 12.232/2010, a Instrugdo Normativa SECOM/Presidéncia da Reptiblica n° 01/2023 e
o edital do certame. Foram elaboradas as planilhas de julgamento, contemplando a
andlise das propostas apresentadas quanto ao atendimento as condig¢des previstas no
edital e seus anexos. O critério de julgamento técnico estabeleceu a seguinte pontuagio:
Capacidade de Atendimento: 10 pontos; Repertério: 05 pontos; Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag@o: 05 pontos. Definiu-se a utilizacdo de formularios
individuais para o julgamento, cujas notas seriam posteriormente consolidadas na
planilha final. A Subcomissdo procedeu, entdo, a analise formal dos cadernos tnicos,
verificando o atendimento aos requisitos de apresentagfo. Pequenas variagdes formais
foram consideradas falhas inessenciais, sem prejuizo ao contetido, aplicando-se o
principio da razoabilidade. Em seguida, deu-se inicio & analise individual das propostas

técnicas e ao preenchimento das planilhas, com a formulagdo das justificativas de cada

s oo

quesito. Ocorréncia: A licitante Madre Marketing & Comunicagdo cometeu erro grave,

L.

descumprindo o item 10.1.1.2 (alinea “a” e alinea “b”) e item 10.1.3.3 do edital, ao

e <

apresentar no Involucro n® 01 conteudo referente ao Invélucro n® 03, cases/pegas \

—t

executadas para seus clientes Reis Magos, Reserva Boulevard e Viva Shopping,

mencionados no caderno Repertério com fichas técnicas relacionadas as pecas
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apresentadas no Invélucro n® 01 — Campanha: "Enfermagem: o Cuidado que Move a
Vida." Frisa-se que a andlise e julgamento do Invélucro n® 01 — Via Nio Identificada
procedeu-se de forma andnima, sendo registrado apresenta¢do de material diverso na
Campanha: “Enfermagem: o Cuidado que Move a Vida.” Apds conclusdo do
julgamento do Invélucro n° 01, o conteudo e respectivas planilhas de avaliagio foram
devolvidas para o Agente de Contratacdo e somente apds, a Subcomissdo recebeu o
Involucro n® 03. A constatagdo e inequivoca identificagdo da autoria ocorreu ao final da
analise do Involucro n® 03, com as fichas técnicas do Repertorio da licitante Madre
Marketing & Comunicagdo trazendo as informagdes das respectivas pegas apresentadas
no Involucro 01 - Campanha: “Enfermagem: o Cuidado que Move a Vida.” Diante
disso, conforme previsto na alinea “a”, item 12.5 do edital, sera desclassificada a
Proposta Técnica da licitante Madre Marketing & Comunicagdo por apresentar
elementos que possibilitaram a identificagdo da autoria de sua Campanha:
“Enfermagem: o Cuidado que Move a Vida”. Os trabalhos tiveram prosseguimento ao
longo dos dias 13 e 14 de agosto de 2025, sendo encerrados as 15h00 do dia quatorze de
agosto de dois mil e vinte e cinco. Concluidas as analises e totaliza¢des, procedeu-se a
impressdo e assinatura dos documentos referentes ao julgamento dos quesitos
“Capacidade de Atendimento”, “Repertorio” e “Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo”, para posterior encaminhamento a Comissdo de Contratagdes do
Coren-RN. Assim, a Subcomissdo Técnica de Julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia n° 01/2025 encerrou os trabalhos relacionados ao julgamento técnico do
Invélucro n® 3 — via identificada, lavrando-se a presente ata, que segue assinada por

todos:

Flavio Ferreira Lima

Sthefanny Cristhina de Sousa --—@_ﬁ s

Keven Vieira Jordao -/-=--"22 £
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__ QUESITO e . MAXIMA

1. Plano de Comunicagdo Publicitéaria 80,00

s |. Raciocinio Basico 10,00

u

8 Sgiade C icacdo Publicitari

q Il.Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00

u

e

s ll.Ideia Criativa 30,00

]

t i i e

. IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 10,00
3. Repertorio 5,00
4. Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacdo 5,00 ___
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CONCORRENCIA N2 01/ 2025 - COREN RN

Julgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa
Avaliagdo do Envelope 03




Julgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa

Envelope 03
Agéncia: Nimbus Publicidade

SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Julgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa

soe s N&o Atende Atende Nota s 2
Critério objetivo f
; Atende | Parcialmente | Plenamente | Atribuida Maniatin
a) A operacionalidade do relacionamento entre COREN-RN e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,1al0 2,0 2,0
(max. 2,0 pontos)
b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e 0
conceito de seus produtos e servicos no mercado; {mdx. 2,0 0 0,1a1,0 2,0 1,0
ontos) Capacidade d di :
¢) A adequacdo das qualificagbes e das quantificacbes desses aagzc;:d: DZ::::O Irszll:l 2
profissionais a estratégia de comunicacdo publicitaria do 0 0,1a1,0 15 1,0 q, ' . qm
Sl relagdo a quantificacdo dos
COREN-RN; (max. 1,5 pontos) o L
d) A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e d protisdiona senalaestante
L q E .0 tg“ 4 _e; ; Uld:c.005 y 5 aill um ntimero mais elevado. O
recursos ma f.-rla|s que estardo a disposicdo da execucdo do ,lal, 1,5 1.5 mesmo pensamento em relagio
contrato; (mdx. 1,5 pontos) a quantidade de clientes
~ ) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e atendidos.
.amunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 0 0,1a1,0 1,5 1,5
regularmente a disposicdo do COREN-RN, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 1,5 pontos)
f) A t:.\xlpfer.lenc:a c!os profissionais da licitante em atividades 0 01210 15 15
publicitarias; {mdx. 1,5 pontos)
Total 8,5
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
. . Néo Atende Atende Nota ——
Critério objetivo Justificat
) Atende | Parcialmente | Plenamente | Atribuida ustiticativa
a.i.A ideia cr|at|va‘ esua pemnénc!a ao problema que a 0 0121, 20 1,5
licitante se propds a resolver; (mdx. 2 pontos) g
Repertorio atende. Destaco que
seria interessante cases mais
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou e
A 3 0 0,1a1,0 15 1,5
material; (mdx. 1,5 pontos)
VAc ica i o) ) %
clareza da exposicao das informagdes prestadas; (madx. 0 01a1,0 15 1,0
(4,5 pontos)
Total 4,0
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (5,0 pontos)
I L Ndo Atende Atende Nota z
Crité bjet Justificativa
TREPR OIS Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (méx. 1,25 0 01a10 1,25 1,25
pontos)
b) A consisténcia EIas relgc&es de causa e efeito entre 0 01a10 1,25 1,25
problema e solugdo; (max. 1,25 pontos) Atende plenamente.
c) A relevancia dos resultados apresentados; (madx. 1,25 0 01310 1,25 1,25
pontos)
d) A concatenacgdo logica da exposicdo (mdx. 1,25 pontos) 0 0,1a1,0 1,25 1,25
Total 5,0
Nota final do Envelope 03 - Nimbus Publicidade 17,5




Julgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa

Envelope 03
Agéncia: Madre Marketing & Comunicagdo

SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Nio Atende Atende Nota
Critério objetivo i
i Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida p—
a) A operacionalidade do relacionamento entre COREN-RN e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,1a1,0 2,0 2,0
{max. 2,0 pontos)
b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o
conceito de seus produtos e servicos no mercado; (mdx. 2,0 0 0,1a1,0 2,0 1,5
pontos)
c) A adequagéo das qualificagbes e das quantificacdes desses
profissionais & estratégia de comunicagdo publicitaria do 0 01a1,0 1,5 1,5 Capacidade de atendimento é
COREN-RN; (max. 1,5 pontos) adequada. Destaco que em
d) A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos relacdo ao porte e tradicdo dos
recursos materiais que estardo a disposicio da execucdo do 0 0,1a1,0 1,5 1,5 clientes, seria interessante ter
contrato; (mdx. 1,5 pontos) clientes publicos.
~-=) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
Jmunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que a licitante colocara 0 0,1a1,0 1,5 15
regularmente a disposicdo do COREN-RN, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 1,5 pontos)
f) A f:x‘pt'er.lencua dos profissionais da licitante em atividades 0 01a10 15 1,5
publicitarias; fmdx. 1,5 pontos)
Total 9,5
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Ndo Atende Atende Nota X
Critério objetivo Justificativa
j Atende | Parcialmente Plenamente | Atribuida
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a 0 01a10 20 10 Destaca que .r,.enalinter.essan:e
licitante se propos a resolver; (mdx. 2 pontos) : : ! ' case§ ‘?°“T marerp ar}elamen 5
publicitario, com maior clareza
na exposicdo das ideias. As
. = deriam ter sido
b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou PECAS D
m:lateciial- (méx. 1 Sponfos) o 0 01210 15 0,8 apresentadas com melhor
: — acabamento.
: i - -
A clareza da exposicdo das informacdes prestadas; {mdx. 0 01a10 15 1,0
-5 pontos)
Total 2,8
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCGES DE PROBLEMAS DE COMU NICAC!-\O (5,0 pontos)
Ndo Atende Atende Nota
itéri jeti 2 Justificativa
Cricrio abjetivo Atende Parcialmente Plenamente Atribuida
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (mdx. 1,25 0 01a10 1,25 1,0 ]
pontos) Faltou detalhar mais o
planejamento publicitario,
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre 0 01210 125 1,0 explicando de forma mais
problema e solucdo; (max. 1,25 pontos) e consistente as solucdes de cada
- - problema. Os resultados
¢) A relevancia dos resultados apresentados; (mdx. 1,25 0 01a1,0 1,25 0,7 alcangados carecem de maior
pontos) validagdo.
d) A concatenacdo logica da exposicdo (mdx. 1,25 pontos) 0 0,1a1,0 1,25 0,7
Total 3,4
Nota final do Envelope 03 - Madre Marketing & Comunicacdo 15,7

Julgador 2 - Sthefanny Cristhina de Sousa




G ESJTO 3 : .
QUE MAXIMA
1. Plano de Comunicacdo Publicitaria 80,00
s I. Raciocinio Basico 10,00
u
. II.Estratégia d icacd licitari
q .Estrategia de Comunicacdo Publicitaria 25,00
u
e . .
? [ll.Ideia Criativa 30,00
I
t
- IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 10,00
3. Repertdrio 5,00
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo 5,00

CONCORRENCIA N2 01/ 2025 - COREN RN

Julgador 1 - Flavio Ferreira
Avaliagdo do Envelope 03
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Julgador 1 - Flavio Ferreira Lima

Envelope 03
Agéncia: Nimbus Publicidade

SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

; &g Nao Atende Atende Nota
Critério objetivo icati
’ Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida Jostifiention
a) A operacionalidade do relacionamento entre COREN-RN e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 01a1,0 2,0 2,0
{max. 2,0 pontos)
b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o
conceito de seus produtos e servigos no mercado; (mdx. 2,0 0 01a1,0 2,0 1,0
pontos)
lficacs : =
c) A ad.equégéo das q}]a: ificagdes e u.:ias E|uant1ﬂlca'u;'ofas desses Atende parcialmente conforme
profissionais a estratégia de comunicacéo publicitdria do 0 0,1a1,0 15 1,0 . .
x atributos de julgamento. Nota-
COREN-RN; (max. 1,5 pontos) ; :
Al ey l - se que poderia haver mais
JAa lequacéo das insta aga_est al in rifeitrztura e doE y " i oq clientes de grande porte e que a
recursos materiais que estardo a disposicao da execucdo do 0,1a1,0 1,5 ? equipe técnica poderia ser mais
contrato; (mdx. 1,5 pontos) robisto
“ A relevancia e a utilidade das informaces de marketing e
Jomunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que a licitante colocara 0 0,1al0 15 1,5
regularmente a disposicdo do COREN-RN, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 1,5 pontos)
f) A gx.pfarllencla dos profissionais da licitante em atividades 0 01a1,0 15 1,0
publicitarias; (mdx. 1,5 pontos)
Total 7,5
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
s Ndo Atende Atende Nota .
Critério objetivo Justificativa
it Atende | Parcialmente | Plenamente | Atribuida
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a .
licitante se propés a resolver; (mdx. 2 pontos) g Gdald 20 40 Ateride parclalmente conforme
! ’ atributos de julgamento. A ideia
criativa poderia ser mais bem
b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou detafhadr:f e:com nfmmr c-’arfza
: - 0 01a1,0 15 1,5 na exposicdo das informacdes.
material; (mdx. 1,5 pontos)
. — : s
A clareza da exposicdo das informagdes prestadas; (mdx. 0 01a1,0 1,5 1,0
14,5 pontos)
Total 35
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (5,0 pontos)
Ndo Atende Atende Nota T
I 2 o Justificativa
Critério objetivo Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (mdx. 1,25 0 01310 1,25 1,0
pontos)
Atende parcialmente conforme
b) A consisténcia ijas relggﬁes de causa e efeito entre 0 01a1,0 1,25 1,25 atributos de ju)‘game.fato. ;\.,rom-
problema e solugao; (max. 1,25 pontos) se que poderia ter evidenciado
mais o planejomento
c) A relevancia dos resultados apresentados; (mdx. 1,25 0 01a1,0 125 1,25 publicitdrio.
pontos)
d) A concatenacdo logica da exposicdo (mdx. 1,25 pontos) 0 0,1a1,0 1,25 1,0
Total 4,5
Nota final do Envelope 03 - Nimbus Publicidade 15,5
Julgador 1 - Flavio Ferreira Lima




Julgador 1 - Flavio Ferreira Lima

Envelope 03
Agéncia: Madre Marketing & Comunica¢do

SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

A o Nao Atende Atende Nota
Critério objetivo stificativa
: Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida v
a) A operacionalidade do relacionamento entre COREN-RN e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 01a1,0 2,0 2,0
(max. 2,0 pontos)
b) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e 0
conceito de seus produtos e servicos no mercado; (mdx. 2,0 0 01a10 20 1,0
pontos)
¢} A adequacdo das qualificacBes e das quantificacdes desses
profissionais & estratégia de comunicagdo publicitaria do 0 01a1,0 1,5 1,5 Atende parcialmente conforme atributos de
COREN-RN; (max. 1,5 pontos) julgamento. Nota-se que poderia haver mais
d) A adequacdo das instalagbes, da infraestrutura e dos clientes de grande porte, da drea publica e da
recursos materiais que estardo a disposicio da execugdo do 0 0,1a1,0 15 1,5 satde, bem como poderia ter detalhado melhor
contrato; {mdx. 1,5 pontos) 05 recursas materiais.
e} A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesguisas de audiéncia e da auditoria de
Acirculacdo e controle de midia que a licitante colocara 0 01a1,0 15 1,5
‘gularmente & disposicdo do COREN-RN, sem &nus adicional,
Lurante a vigéncia do contrato; (max. 1,5 pontos)
flA ?x.p'er_:énma qos profissionais da licitante em atividades 0 012310 1,5 15
publicitarias; (mdx. 1,5 pontos)
Total 9,0
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
g i Nio Atende Atende Nota
Critério objetivo p Justificativa
' Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida
_r ' . Atende parcialmente conforme atributos de
ﬁf] .A ideia cnatwa‘ esua pemnéncla ao problema que a 0 0,1a1,0 2.0 1,0 Jjulgamento. Qualidade e acabamento das pegas
licitante se propds a resolver; (mdx. 2 pontos) deixa a desejar. A apresentacdo e exposicdo das
informagbes poderia ser mais organizada e a
ideia criativa poderia ser mais elaborada. Erro
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou 0 01210 ie 0.5 grave na apresentagdo de cases no Envelope 1e
material; (mdx. 1,5 pontos) S ! i também no envelope 3 (Reis Magos, Viva
Shopping e Reserva Boulevard), resultando no
c) A clareza da exposicdo das informacgdes prestadas; (mdx. 0 01a10 15 10 identificagdo da autoria da campanha.
1,5 pontos) Sl ¢ ¥
Total 2,5
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAOQ (5,0 pontos)
G . Nao Atend Atend Nota . i
Justificat
Critérip objethn Atende | Parcialmente Plenamente | Atribuida ustiticativa
a) :rew)dencla de planejamento publicitario; (mdx. 1,25 0 01310 1,25 0,5
pontos Atende parcialmente conforme atributos de
b) A consisténcia das relagGes de causa e efeito entre 0 01310 125 0,5 ! uigam'ento. Nm,a‘se ity pOd?r_"; t?r ewt‘:'encrada
problema e solugo; (max. 1,25 pontos) ' . d i m_a:sopr’ane__mmer?to publiciti rm,_ Deixou a
desejar na consisténcia das estratégias propostas
c) A relevédncia dos resultados apresentados; (mdx. 1,25 para cada problema e os respectivos resultodos
0 0,1a1,0 1,25 1,0 s <, de mois dodh
pontos) obtidos, com apresentagcdo de mais dados.
d) A concatenagdo logica da exposicdo fmdx. 1,25 pontos) 0 01a1,0 1,25 1,0
Total 3,0
Nota final do Envelope 03 - Madre Marketing & Comunicagdo 14,5
Julgador 1 - Flavio Ferreira Lima
o - ¢




| PONTUACAO

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80,00

S I. Raciocinio Bésico 10,00

u

? I Sgia d icacd blicitari

q .Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00

u

e . .

s Il.Ideia Criativa 30,00

]

t

o IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 10,00
3. Repertdrio 5,00
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio 5,00

% 100,00

CONCORRENCIA N 01/ 2025 - COREN RN

Julgador 3 - Keven Vieira Jorddo
Avaliagdo do Envelope 03



Julgador 3 - Keven Vieira Jorddo

Envelope 03
Agéncia: Nimbus Publicidade

SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Nota final do Envelope 03 - Nimbus Publicidade

Julgador 3 - Keven Vieira lordao

- ’ Nao Atende Atende Nota
Critério objetivo % Justificativi
’ Atende | Parcialmente | Plenamente | Atribuida i
a) A operacionalidade do relacionamento entre COREN-RN e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,1al0 2,0 2,0
(max. 2,0 pontos)
b) O porte e a tradicio dos clientes atuais da licitante e o
conceito de seus produtos e servigos no mercado; (mdx. 2,0 0 01a1,0 2,0 1,5
ontos)
¢) A adequacdo das qualificagdes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria do 0 01a1,0 1,5 1,0 Atende parcialmente. Unica
COREN-RN; (mdx. 1,5 pontos) ressalva é que seria bom ter
d) A adequagdo das instalag@es, da infraestrutura e dos mais clientes de tradicéo, bem
recursos materiais que estardo a disposicdo da execugdo do 0 01a1,0 15 1,5 como mais profissionais a
contrato; (mdx. 1,5 pontos) disposi¢do.
“ ™) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
Jmunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que a licitante colocara 0 01a1,0 15 1,5
regularmente a disposicdo do COREN-RN, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (max. 1,5 pontos)
f) A \?ex‘p('ar‘tenua dos profissionais da licitante em atividades 0 01210 15 1,0
publicitarias; (mdx. 1,5 pontos)
Total 8,5
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
; Ndo Atende Atende Nota
Critério objetivo Justificativa
j Atende | Parcialmente Plenamente Atribuida R
a) A ideia criati ertinéncia ao problema que a 5
,}, AR CHALIVE RIS . . P 9 0 0,1a1,0 2,0 1,0 Atende parcialmente. Unica
licitante se propds a resolver; {mdx. 2 pontos) 4 ¥
ressalva é que poderia detalhar
melhor a ideia criativa diante
b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou de proiens de propiy
. 0 0,1a1,0 15 1,5 resolver.
material; {mdx. 1,5 pontos)
\ i3 f 5 i
A clareza da exposicdo das informacGes prestadas; (mdx. 0 01a1,0 15 15
14,5 pontos)
Total 4,0
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (5,0 pontos)
Ndo Atende Atende Nota e
j Justificativa
Ceitgiieotjmive Atende Parcialmente Plenamente Atribuida .
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (mdx. 1,25 0 01a10 1,25 1,25
pontos)
b) A consisténcia das reigcoes de causa e efeito entre 0 012310 1,25 1,25
problema e solugdo; (max. 1,25 pontos) Atende plenamente.
c) A relevancia dos resultados apresentados; (mdx. 1,25 0 01a10 1,25 1,25
pontos)
d) A concatenagdo ldgica da exposicdo (mdx. 1,25 pontos) 0 0,1a1,0 1,25 1,25
Total 5,0




Julgador 3 - Keven Vieira Jorddo

Envelope 03
Agéncia: Madre Marketing & Comunicagio

SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Julgador 3 - Keven Vieira Jordao

. — Ndo Atende Atende Nota
Critério objetivo ificati
. Atende Parcialmente Plenamente | Atribuida Justificativa
a) A operacionalidade do relacionamento entre COREN-RN e a
licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 01a1,0 2,0 2,0
(max. 2,0 pontos)
b) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o
conceito de seus produtos e servigos no mercado; (mdx. 2,0 0 0,1a1,0 2,0 1,0
pontos)
c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificacBes desses
profissionais & estratégia de comunicagio publicitdria do 0 0,1a1,0 1,5 1,5 Atende parcialmente. Unica ressalva é
COREN-RN; (mdx. 1,5 pontos) que seria importante ter clientes da drea
d) A adequacdo das instalagBes, da infraestrutura e dos publica e da area da sadide,
recursos materiais que estardo a disposi¢do da execucdo do 0 0,1a1,0 15 1.5 representando experiéncia com conta
contrato; (mdx. 1,5 pontos) similar.
e) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
-Lcomunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
rculacdo e controle de midia que a licitante colocara 0 0,1a1,0 15 15
regularmente a disposicdo do COREN-RN, sem dnus adicional,
durante a vigéncia do contrato; (mdx. 1,5 pontos)
f) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
: A ) 15
publicitrias; (mdx. 1,5 pontos) - B3 i
Total 9,0
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
S i Nao Atende Atende Nota ookl
Crité bjet Justificat
e Atende | Parcialmente | Plenamente | Atribuida PR
o Atende parcialmente. Qualidade das
a!}_ﬂ. ideia crzatlu? e sua pertinéncia ao problema gue a 0 0,121,0 20 1,0 pecas deixa a desejar, bem como falta de
licitante se propés a resolver; (mdx. 2 pontos) planejamento na exposigio das ideias. A
Peca 03 - Viva Shopping, Pega 04 - Reis
Magos e Peca 05 Reserva Boulevard
b) A gualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou possui correlacdo com o material
: 0 0,1a1,0 1,5 1,0 i
material; (mdx. 1,5 pontos) apresentado no envelope 01 - ndo
= 2 identificado, possibilitando a identificacdo
¢) A clareza da exposicdo das informagBes prestadas; (mdx. 0 01a1,0 15 1,0 da autoria do plano de comunicagdo.
1,5 pontos)
Total 3,0
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACACI (5,0 pontos)
Nio Atende Atende Nota ik
i jeti Justificativa
Critério objetivo Atende | Parcialmente | Plenamente | Atribuida i
a) A evidéncia de planejamento publicitario; (méx. 1,25 0 0,1a1,0 1,25 1,00
pontos)
Atende parcialmente. Os resultados
b) A consisténcia Eias rel'acéef, de causa e efeito entre 0 01a1,0 1,25 1,00 apresentados carecem de mais numeros
problema e solugdo; (max. 1,25 pontos) para representar a relevancia. As
- informacdes de estratégia e planejamento
c) A relevancia dos resultados apresentados; (mdx. 1,25 0 0,121,0 1,25 0,50 sdo superficiais.
pontos)
d) A concatenacdo logica da exposicdo (mdx. 1,25 pontos) 0 0,1a1,0 1,25 1,00
Total 3,5
Nota final do Envelope 03 - Madre Marketing & Comunicagdo 15,5




